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Drukte

= Bewoners

= Werkenden (forensen)
m Bezoekers binnenland
m Bezoekers buitenland

= Stad als doorgangshuis

= Waar drukte: binnenstad/centrum (per definitie)
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Toerisme in Amsterdam 1904-2016

x 1 min. hotelgasten
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x Toeristische intensiteit
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2005

Aanbod hotelkamers 2006-2016

20.932 21.747

18.366 19.400 19.756

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

2013

2014

2015
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2016
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x Centrum meest gewilde locatie

centrum binnen de ring buiten de ring
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Spreiding hotels ?

absolute groei in aantallen
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Belang toerisme voor Amsterdamse economie
gelijk gebleven
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Vooral groei in kleine banen

index 2006 = 100
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Schaalvoordelen?

2016 230

Toeristen per hotelmedewerker
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Vestigingen winkels, horeca en toeristische voorzieningen

AV4 X Cp

vestigingen 2006

dagelijkse boodschappen  niet-dagelijkse boodschappen HORECA-vestigingen
Centrum 351 1.680 1.703
Amsterdam 1.552 4.374 3.403
vestigingen 2016

dagelijkse boodschappen niet-dagelijkse boodschappen HORECA-vestigingen
Centrum 397 1.501 1.861
Amsterdam 1.525 3.951 4,052

ontwikkeling vestigingen 2006-2016 (%)
dagelijkse boodschappen niet-dagelijkse boodschappen HORECA-vestigingen

Centrum 13% -11% 9%

Amsterdam 2% -10% 19%
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Winkels voor dagelijkse voorzieningen 2016
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Italian Ice, Belgian waffles, Parisian macaroons en
Dutch Cheese 2016
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Italian Ice, Belgian waffles, Parisian macaroons en
x Dutch Cheese 2016




XXX

Oma's appeltaart, lekkere koffie, duurzame chocola

en hand made scones, 2016
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Oma's appeltaart, lekkere koffie, duurzame chocola

en hand made scones, 2016
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Voor Amsterdammers... en voor toeristen
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AirBnB in Amsterdam

= Juli 2016: 14.000 aangeboden accommodaties;
m Tussen februari 2015 en februari 2016: 18.000 aangeboden accommodaties ;

m Tussen februari 2015 en februari 2016: 22.000 aangeboden accommodaties,
inclusief andere aanbieders.
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Ontwikkeling, snelle groei na 2014
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Spreiding

AirBnB adressen per 100 woningen

[ ] geen data
B 7 of meer
[] 5tot7

[] 3tot5

[] 1tot3

(] minder dan 1
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AirBnB in een buurt hangt samen met aanwezigheid
van:

Jim
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Hoge WOZ-
waarde

Koopwoningen
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Maar ook met:

Burenoverlast

Overlast andere
groepen op
straat

Horeca overlast




Dalende buurttevredenheid in Centrum

(&R 8o Brurasyeslcruel=h EmEsli=lng SMsaE Tabel 2 - Ervaren overdast van andere grospen mensen in 2015.

Wijf laagste on vijff hoogste scoras

\ Staclsd.  Buurt Score 2015
‘r’ L Burgwallen-Oude Fijde

" c Burgwallen-Nieuwe Zijde
L Grachtengordel-Zuid 5.8
C Weteringschans ez
Stijging 0.3 tat 0.6 M Waterland/MNoordelijke |J-0evers-Cost
Stabiel I Buitenveldert-¥Weast _
Caling 0,3 tot0,8
File G-buurt Dostiantersho f _
M Csling 0,8 twr0,8
20 driemond |
z  Apollobuurt D
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Discussie

= Het gaat heel snel

= Crowding out/verschraling

= Commodificering (massa- en koppelverkoop; themagebieden (heineken
experience, negen straatjes, de hallen)

m Platformeconomie (airbnb)

m Toenemende druk openbare ruimte

= Vervreemding

= Geen eenvoudige maatregelen
= Onvoldoende gegevens en geen ‘argumentenarena’





