


Toerisme in cijfers 



Drukte 

 Bewoners 
 Werkenden (forensen) 
 Bezoekers binnenland 
 Bezoekers buitenland 

 
 Stad als doorgangshuis 

 
 Waar drukte: binnenstad/centrum (per definitie)  



Toerisme in Amsterdam 1904-2016 



Toeristische intensiteit 
 
 



Aanbod hotelkamers 2006-2016 



Centrum meest gewilde locatie 



Spreiding hotels ? 



Werkgelegenheid in de toeristische sector 



Belang toerisme voor Amsterdamse economie 
gelijk gebleven 
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Vooral groei in kleine banen  



640 210 

750 230 2016 

2006 

Toeristen per hotelmedewerker Toeristen per horecamedewerker 

Schaalvoordelen? 



Winkels 



Vestigingen winkels, horeca en toeristische voorzieningen 

 



Winkels voor dagelijkse voorzieningen 2016 



Winkels voor dagelijkse voorzieningen  
met een toeristische voorziening  



Italian Ice, Belgian waffles, Parisian macaroons en 
Dutch Cheese 2016 



Italian Ice, Belgian waffles, Parisian macaroons en 
Dutch Cheese 2016 



Oma’s appeltaart, lekkere koffie, duurzame chocola  
en hand made scones, 2016 



Oma’s appeltaart, lekkere koffie, duurzame chocola  
en hand made scones, 2016 



Voor Amsterdammers…      en voor toeristen 



AirBnB: invloed van toerisme op het wonen 



AirBnB in Amsterdam 

 Juli 2016: 14.000 aangeboden accommodaties; 
 

 Tussen februari 2015 en februari 2016: 18.000 aangeboden accommodaties ; 
 

 Tussen februari 2015 en februari 2016: 22.000 aangeboden accommodaties , 
inclusief andere aanbieders. 



Ontwikkeling, snelle groei na 2014 

Datum 1e review  
huidig aanbod 
 



Spreiding 



AirBnB in een buurt hangt samen met aanwezigheid 
van: 

Nieuwe 
stedelingen 

Koopwoningen 
Hoge WOZ-

waarde 



Maar ook met: 

Burenoverlast 

Overlast andere 
groepen op 

straat 
Horeca overlast 



Dalende buurttevredenheid in Centrum 







 Het gaat heel snel 
 

 Crowding out/verschraling 
 Commodificering (massa- en koppelverkoop; themagebieden (heineken 

experience, negen straatjes, de hallen) 
 Platformeconomie (airbnb) 
 Toenemende druk openbare ruimte 
 Vervreemding 

 
 Geen eenvoudige maatregelen 
 Onvoldoende gegevens en geen ‘argumentenarena’ 

 
 

Discussie 




